
 

Communication / Sensibilisation  

Summerlied 
s’engage dans une démarche d’éco-festival 

 

������ �
CS5 

��	���
 �

Maître d’ouvrage  :  Association  Summerlied  

Contact :   Jacques Schleef, directeur, Olivia Lams, administration 
administration@summerlied.org , tél. 03 88 07 29 66�

 

Partenaires :     

Les collectivités et associations locales participants à l’organisation de Summerlied 

ADEAN, Virginie Formosa, chargée de mission plan climat 

SMITOM Haguenau-Saverne pour le tri des déchets 

Tohu Bohu pour la scénographie à base de produits recyclés 

Maison de la nature de Munchhausen,  
Corinne Bloch, animatrice compostage 
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Summerlied porte déjà les graines du développement durable dans sa conception (diffusion des cultures 
populaires, développement économique local, respect de la forêt d’Ohlungen lieu du festival, …)  
La démarche d’éco-festival vient donc tout naturellement prolonger et renforcer cet engagement. Elle est 
initiée dans une optique d’amélioration continue au fil des éditions. 

 
Objectifs :   

�  Réduire l’impact environnemental du festival 
�  Sensibiliser et faire participer les festivaliers à la démarche 

 
Actions mises en place en 2010 (8 ème édition du festival) : 

�  Sensibilisation du personnel technique, des associations et collectivités 
participantes (intervention lors de la soirée de lancement de l’organisation et  
2 ateliers de travail spécifiques pour choisir les axes d’amélioration et les actions) 

�  Appel en grande majorité à des fournisseurs locaux pour la restauration et les prestataires techniques 
�  Décoration du festival à base de produits recyclés qui sont ensuite également récupérés 
�  Mise en place d’un tri des déchets papier / plastiques / métal pendant le festival et limitation de la 

vaisselle jetable. Compostage des cartons alimentaires souillés par la société Sprinar. 
�  Impression des documents de communication réduite et faite sur du papier issu de forêts gérées 

durablement 
�  Réduction de la consommation d’énergie (éclairage basse-consommation pour les pavillons exposants, 

fonctionnement réduit des groupes électrogènes) 
�  Sensibilisation des festivaliers : incitation au covoiturage sur les 

documents de communication, mise en avant de la démarche dans 
les conférences de presse, pavillon éco-festival / économies 
d’énergie (expo ADEAN) pendant le festival 

�  Questionnaire aux festivaliers sur le trajet effectué pour venir au 
festival dans l’optique d’une action plus ciblée pour la prochaine 
édition 

Sensibilisation aux économies d’énergie 
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Date de création : 03/05/11 

 
Date de mise à jour : 03/05/11 

 



 

Summerlied : engagement dans une démarche d’écofest ival 
 

Nombre de festivaliers : 12 000 (même fréquentation qu’en 2008) 
Consommation d’électricité : 5 234 kWh (- 4,6% / 2008) 
Consommation de fioul : 740 litres (+ 5,7% / 2008) 
Nombre d’exemplaires de documents imprimés : 70 000 programmes et flyers (87 000 en 2008) 

 
Résultats questionnaire : 
Le public semble majoritairement très favorable à la démarche d’éco-festival. Il se dit en grande majorité prêt à 
consentir un petit effort financier pour permettre au festival d’aller plus loin dans cette démarche. 
Le public semble privilégier la voiture pour se rendre sur le site du festival, et pratiquent déjà le covoiturage 
entre famille ou amis. Les horaires d’arrivée et de départ sont très disparates.  
 
Idée 2012 : mettre en place deux navettes de bus circulaires dans le SIVOM, de 17h jusqu’à la fin des concerts. 
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28/01/10  Réunion de lancement de l’organisation (50 pers.) 
22/02/10  Atelier associations (20 pers.) 
11/03/10  Atelier administration et technique (20 pers.) 
03/05/10  Conférence de presse 
12-15/08/10  Festival Summerlied 

Le coursier 
version Summerlied 
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Le budget global devait rester maîtrisé. 
La démarche n’a pas engendré de surcoût. 
 
 

Déco récup 
façon 

Tohu Bohu 

Scènes en plein air 
en journée 

 


